La comunicazione delle imprese
specializzate ai tempi dei social




- VALORI COMUNI

- VALORI AZIENDALI

- VALORI DA EVIDENZIARE

- VALORI DEI SOCIAL




\Vy.\Ke]:d - RAGIONARE AL PLURALE
COMUNI - RAGIONARE COME UN COMPARTO

SIAMO UN COMPARTO _ | \aAMAGINE PROFESSIONALE
PRODUTTIVO

- IMMAGINE DI COMPARTO

- VALORI POSITIVI ASSOCIATIVI




VALORE FONDAMENTALE

JON BUSCALL



E' FONDAMENTALE CAPIRE CHE NON ESISTE
SOLO LA NOSTRA IMPRESA MA Cli
MUOVIAMO IN UN SETTORE COMPLESSO

- PROFESSIONALITA' COMUNE

- VALORI CONDIVISI CON GLI ALTRI



CERTAMENTE!
...E SARA' SEMPRE PIU IMPORTANTE...

VOGLIONO/DEVONO




PROFESSIONISTI!

- RECUPERO DI SPAZI DISMESSI
- RESTITUZIONE DI LUOGHI ALLE PERSONE

- MIGLIORAMENTO DELL'AMBIENTE

- S| LAVORA NEL DISAGIO PER LA COMUNITA'



I n COME VORREMMO ESSERE
RAPPRESENTATI?




ANCE - NADECO - ANPAR

' ' PASSA
QUALITA CAPACITA EEEICIENZA
ESECUTIVA DI CRESCITA PAROLA
POSITIVO



®
| SOCIAL:
PUNTI CRITICI... I n
CRITICHE & ATTACCHI PERSONALI!

DENIGRAZIONI!

LUOGHI COMUNI!







. CONTATTO IN TEMPO
REALE CON IL MONDO
PRODUTTIVO

. SCAMBIO DI PARERI

. ANALISI DELLE
PERSONE




SE GESTITI IN MODO PROFESSIONALE...

- VALORE AL BRAND AZIENDALE

- VALORE AL SETTORE IN CUI SI LAVORA
- CONTATTI PROFESSIONALI

- RETE DI RELAZIONI




